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Studie zeigt: Parkplatzreduktion bewegt Basler Autofahrer nicht zum U'msteign auf den OV

Von Aaron Agnolazza

Basel. Bis im Jahr 2020 soll jedes zehn-
te Auto von Basels Strassen verschwin-
den. Das hat das Stimmvelk mit :der
Annahme der Stadte-Initiative 2010 be-
schlossen. Damit dieses Ziel erreicht
werden kann, setzen die basel-stadti-
schen Behorden unter anderem auf
die Parkraumbewirtschaftung und die
Begrenzung der Parkplatzzahlen.

«Das zeigt aber nicht die erhoffte
Wirkung», sagt Verhaltensfkonom
Gerhard Fehr, Der Ziircher, der ein auf
Verhaltensékonomie spezialisiertes Be-

ratungsunternehmen fiihrt, hat erstmals
diese verkehrslenkenden Massnahmen
in Bezug auf den Einkaufsverkehr er-
forscht. Dabei kommt er zum Schluss:
Eine Angebotsverknappung fithre nicht
zwangslaufig zu einem Riickgang der
Nachfrage. «Auch wenn es wirtschaftlich
Sinn macht, sein Verhalten zu dndern,
fithrt die reine Existenz eines eigenen
Autos dazu, dass dieses auch gefahren
wird», sagt er. In diese Entscheidung
fliesse die Tatsache mit ein, dass die
Autofahrer eine grosse Summe Geld in
das Fahrzeug investiert hitten. «Die
Annehmlichkeit beim Einkaufen ist ein

weiterer entscheidender Faktor, der die
Kunden den OV nicht als vergleichbare
Alternative wahrnehmen lasst.»

Bund hinterfragt Gebihr
Fehrs Studie ist in ein Projekt des

Bundes zu den verkehrslenkenden

Massnahmen mit eingeflossen. Anfang
April verschickten das Bundesamt fiir
Umwelt (Bafu) und das Bundesamt fiir
Raumentwicklung (ARE) basierend auf
dem Resultat Empfehlungen an die
Kantone. Darin dusserten sich die Am-
ter kritisch zu den von den Umweltorga-
nisationen geforderten zahlungspflich-

tigen Parkplitzen in Einkaufszentren.
«Wollen die Kantone verkehrslenkende
Massnahmen gestiitzt auf das Umwelt-
recht erlassen, miissen sie kiinftig im
Einzelfall priifen, ob die Massnahmen
verhéltnismassig sind», heisst es.

Fehr dussert sich in seiner Studie zur -
Parkraumbewirtschaftung noch deut-
licher. Verlange ein Einkaufszentrum
plétzlich eine Parkplatzgebiihr, seien
die Folgen absehbar. «Die wahrschein-
liche Reaktion wird hier sein, dass auf
andere Standorte ausgewichen wird —
dieses Verhalten konnte gar zu mehr
Verkehr fithren.» Seite 12

|| Bermn. BLS-Chef Bernard Guillelmon kri-

tisiert in einem Interview mit der «Sonn-
tagszeitung» die Vormacht der SBB und
fordert eine unabhéngige Stelle fiir die
Trassenvergabe im Bahnnetz. Damit
widerspricht er der Expertenkommissi-
on des Bundes, welche die Vergabe beim

Bund ansiedeln will. Diese Fxperten-

Europa will den-Personenverkehr auf der Schiene liberalisieren

ten, mittlerweile vierten sogenannten
Bahnpakets der EU auf die Schweiz zu
befassen. Die EU dringt nach der Libera-
lisierung im Giiterverkehr auch auf eine
solche im Personenverkehr. Sie will zu-
dem eine Aufspalturig zwischen den Be-
treibern der Infrastruktur und jenen des
Bahnverkehrs. Die Expertenkommission
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Von Aaron Agnolazza

Basel. Basler Verkehrspoliﬁker aller
-politischen Couleur preisen gebetsmiih-

lenartig verkehrslenkende Massnah-
men wie Parkraumbewirtschaftung,
Verknappung von Parkpldtzen und
Ausbau des Angebots des 6ffentlichen
Verkehrs als Allerheilmittel zur Ver-
kehrsberuhigung an. Erstmals hat das
auf Verhaltensdkonomie spezialisierte
Beratungsunternehmen FehrAdvice &
Partners in einer Studie diese Massnah-
men anhand des Einkaufsverkehrs em-
pirisch untersucht und dabei erstaunli-
che Ergebnisse zutage geférdert, die mit
den bisherigen Konzepten zur Verkehrs-
beruhigung aufrdumen.

BaZ: Herr Fehr, in Ihrer Studie zu den
verkehrslenkenden Massnahmen kom-
men Sie zum Schluss, dass weniger
Parkplitze nicht zu weniger Verkehr
fiihren. Weshalb ist das s0? )
Gerhard Fehr: Zuerst einmal
muss betont werden, dass wir im Rah-
men unserer Studie verkehrslenkende
Massnahmen beim Einkaufsverkehr
untersucht haben. Hier kommen wir
aufgrund der Beriicksichtigung des
tatsichlichen menschlichen Verhal-
tens zum Schluss, dass die derzeit gén-
gigen verkehrslenkenden Massnah-~
men, nimlich. die Parkplatzbewirt-
schaftungspflicht oder die Beschrén-
kung der Parkplatzzahl nicht die er-
‘hoffte Wirkung zeigen. Die Griinde
dafiir liegen im begrenzt rationalen
Verhalten des Menschen. Auch wenn
es unter Umstinden wirtschaftlich
" Sinn machen wiirde, sein Verhalten zu
andern, filhrt zum Beispiel die reine
Existenz eines eigenen Autos dazu,
dass dieses auch gefahren wird. Aus
Sicht der Behaviotal Economics kann
dieses Verhalten mit verschiedenen

kognitiven Verzerrimgen wie dem -

«status-quo-bias», der «Verfiigbarkeits-
heuristik» und der «Sunk-Cost-Fallacy»
erklart werden.
Was bedeutet «Sunk-Cost-Fallacy» kon-
kret und wie dussert sich dieser Einfluss
im Verhalten der Autofahrer?

«Gratisangebote haben eine Anziehungskraft.» Gerhard Fehr erforschte,

warum Autofahrer beir Einkaufen nicht auf den &ffentlichen Verkehr wechseln.

Die «Sunk-Cost-Fallacy» beispielswei-
se besagt, dass viele Menschen bereits

entstandene und deshalb irreversible

Kosten bei der Wah! des Verkehrsmit-
tels beriicksichtigen — obwohl da-
durch allenfalls eine unterrein mone-
taren Gesichtspunkten optimale Lo-
sung verhindert wird. So nutzen viele
Autofahrer das Auto, weil sie in der
Vergangenheit einmal viel Geld dafiir
ausgegeben haben und diese «sunk
costs» in die Entscheldungsﬁndu.ng
bei der Verkehrsmittelwahl mit ein-
fliessen lassen.
Wenn der Mensch eben nicht derart
rational reagiert, dass bei einer Ver-
knappung des Angebots die Nachfrage
zuriickgeht, was kénnten die Griinde
dafiir sein, dass der OV nicht als ver-

gleichbare Alternative wahrgenommen

wird? ’
Evidenzbasierte Arbeiten der letzten
Jahre zeigen eindriicklich, dass be-
reits gemachte Entscheidungen, wie
beispielsweise der Kauf eines Autos,
massgeblich {iber’ das =ukiinftige
Nutzungsverhalten Aufschluss geben.
- Dartiber hinaus ist insbesondere beim
Einkaufen die Annehmlichkeit, die
«convenience», ein entscheidender
Faktor, der die Kunden den OV nicht
als vergleichbare Alternative Wahr
nehmen I&sst.

Wie weit kann eine Parkplatzbewrrt-

schaftung den Umstieg auf den OV

beglinstigen? -
Hier muss unbedmgt differenziert
‘werden, ob die betreffende Einrich-

tung Monopolcharakter besitzt oder
ob Ausweichméglichkeiten bestehen.
Wird aber eine Parkplatzbewirtschaf-
tung bei Einrichtungen eingefiihrt,
die keinen Monopolcharakter besit-
zen, beispielsweise Einkaufszentren,
sind vernachléssighare ~Umsteige-
effekte zu erwarten. Die weitaus
wahrscheinlichere Reaktion wird hier
sein, dass auf andere Standorte
ausgewichen wird — dieses Verhalten
kénnte moglicherweise gar zu mehr
Verkehr fithren.

<Viele nutzen das Auto,
well sie dafiir viel Geld
ausgegeben haben.»

- Drehen wir die Situation um: Ein gros-

seres OV-Angebot . fiihrt bekanntlich
dazu, dass mehr Menschen auf den ov
umsteigen und die Nachfrage folglich
steigt.
Mehr Angebot von. offentlichen Ver-
‘kehrsmitteln kann, muss aber nicht
zwangsliufig zu einem Umsteigeef-
felet fiihren; dies gilt insbesondere fiir
den Einkaufsverkehr. Griinde dafiir
sind: Mehr OV-Angebote schrinken
die Autofahrer in ihrer Nutzung nicht
ein. Es ist wahrscheinlich, dass das
griossere Angebot nicht wahrgenom-
men wird. Falls es wahrgenommen
wird, muss der Autofahrer zudem von
seinem liebgewonnenen Verhalten
Abschied nehmen.
Verluste werden gemdss [hrer Studie also
stérker wahrgenommen als Gewinne.
Nehmen wir an, der OV wére gratis wie in
der estnischen Hauptstadt Tallinn, wére
der «Gewinn» hoch genug, um,auf den ov
umzusteigen?
Gratisangebote haben in der Tat eine
grosse Anziehungskraft und kénnen
zu erheblichen Verhaltensdnderun-
gen fithren. Aufgrund der Ergebnisse
unserer Studie bin ich jedoch zuriick-
‘haltend, ob diese Massnahme mehr
als nur einen geringfiigigen Einfluss
auf die Wahl des Verkehrsmittels
beim Einkaufen haben wiirde. Per-

“Verhaltensdkonom Gerhard Fehr raumt im BaZ—I'ntérvieW mit gangigen Konzepten zur Verk_ehrsberuhigung auf

sénlich bin ich der Meinung, dass
Gratiseffekte im OV sehr wohl Aus-
wirkungen auf das allgemeine Mobili-
titsverhalten zeigen wilrden.
Wenn die «konventionellen» Pezepte
offensichilich nicht greifen, welche
Massnahmen miissen ergriffen werden,
um wichiige Verkehrsfragen losen zu
kénnen? .
Im Sinne einer effektiven Verkehrs-
politik .ist " eine Konzentration auf
diejenigen Bereiche des motorisier-
ten Individualverkehrs anzuraten,
wo Verhaltensdnderungen der Men- |
schen auch eine Hebelwirkung fiir
die Gesellschaft erzeugen. Wenn wir
beriicksichtigen, dass 13 Prozent
der zuriickgelegten Kilometer im
Einkaufsverkehr und 65 Prozent der
zuriickgelegten Kilometer im Pend-
ler- und Freizeitverkehr stattfinden,
ist s naheliegend, wo Hebelwirkun-
gen zu- erreichen sind. Mit der
Beriicksichtigung des empirischen
Wissens iiber das tatséchliche Ver-
halten von Menschen kénnen effizi-
ente Instrumentarien entwickelt
werden. Hier ist ein erster Schritt
gemacht worden, indem das Bun-
desamt fiir Umwelt in einem Rund-
schreiben an die Kantone die Er-
kenntnisse der Verhaltens6konomie
erstmals beriicksichtigt hat.

Bund verschickie
Empfehlung an Kantone

"Bei der Studie Verkehrslerikende

Massnahmen beim Einkaufsverkehr» .
handelt es sich um eine Arbeit des
Beratungsunternehmens FehrAdvice &
Partners. Diese Arbeit floss in ein Pro-
jekt des Bundes zu verkshrslenkenden
Massnahmen mit ein. Uber das
Resultat informierte das Bundesamt
flir Umwelt (Bafu) die Kantone
Anfang April. iIn dem Schreiben
wurde erwihnt, wie die aus Sicht
des Bundes notwendigen verkehrs-
lenkenden Massnahmen elngesetzt
werden sollen.

www.bafu.admin.ch
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